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三明学院
传播学 专业(理论课程)教学大纲
	课程名称
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SANMING UNIVERSITY





	课程代码
	0112330205

	课程类型
	通识课√学科平台和专业核心课

专业方向 专业任选   其他
	授课教师
	蒋才静

	修读方式
	√必修        选修    
	学    分
	3

	开课学期
	2025-2026第二学期
	总学时
	48
	其中实践学时
	8

	混合式

课程网址
	无

	A
先修及后续

课程
	先修课程：调查软件与应用、受众与视听率分析
后续课程：传播学研究方法

	B
课程描述
	《传播效果与测量》是传播学专业三年级开设的主干专业必修课。是培养合格的传媒人的必修课。本课程的培养目标是培养既有理论，又具有方法技能，能够针对媒介传播效果进行调查和分析的人才。本课程力求打通课程屏障，与《传播学研究方法》课程一同，从理论到实操多维度进行教学。教学方式主要采用理论讲授与分组探究，采用做中学的方式，将以调查实验室为依托展开教学。目的培养学生对个人效果产生的微观过程分析的能力；培养学生对社会效果产生的宏观过程分析能力。通过这两个方面的研究与讲解来巩固学生们对传播效果的分层次理解。

	C
课程目标
	课程目标1:
理解媒介传播和调查学的一般问题与科学研究逻辑，明确传播效果调查的研
究对象、知识体系、学科特点。

课程目标2:
掌握媒介调查的主要类型，掌握调查研究所需知识、技能、态度，能运用调

查研究方法提出问题、分析问题、解决问题。

课程目标3:
养成认真负责的工作态度和一丝不苟的工作作风。培养科学、严谨、求真、务实的作风，有较强的自律和自我管理能力。培养刻苦耐劳的从业精神，在学习和实践中不怕困难、磨炼意志。

【注】课程思政元素一定要在课程目标中体现。

	D
课程目标与

毕业要求的

对应关系
	毕业要求
	毕业要求指标点
	课程目标

	
	专业知能（A）
	A1掌握比较系统的调查研究专业知识和能力
A2具备终身进行社会调查研究的能力
	课程目标1、2

	
	实务技能（B）
	B1具备职场所需的专业实务技术
B2具备执行或设计规划专业技术所需的能力
	课程目标2、3

	E
教学内容
	章节内容
	学时分配

	
	
	理论
	实践
	 合计

	
	传播效果研究的科学方式与概述
	3
	0
	3

	
	媒介效果研究简史
	3
	0
	3

	
	西方媒介效果研究的历史脉络
	6
	0
	6

	
	媒介效果: 影响的手段还是控制的权力?
	6
	0
	6

	
	媒介生产: 内容还是意义
	3
	2
	5

	
	媒介受众: 特殊还是一般?
	3
	2
	5

	
	行政型研究: 解决问题还是掩盖问题?
	3
	2
	5

	
	研究成果: “假说”还是“理论”?
	3
	0
	3

	
	新媒介语境下的效果研究
	3
	0
	3

	
	传播效果论文导读
	4
	0
	4

	
	媒介生态学: 效果研究的第三种可能
	3
	0
	3

	
	合 计
	40
	8
	48

	F
教学方式
	√课堂讲授
(讨论座谈
√问题导向学习
√分组合作学习

√专题学习
(实作学习
√探究式学习
√线上线下混合式学习

其他参观访问

	G

教学安排
	授课

次别
	教学内容
	支撑课程

目标
	课程思政融入

（根据实际情况至少填写3次）
	教学方式

与手段

	
	
	
	
	思政元素
	思政目标
	

	
	1
	传播效果研究的科学方式与概述
	了解媒介传播和调查学的一般问题与科学研究逻辑
	
	
	讲授法

	
	2-6
	西方媒介效果研究的历史脉络
	了解大众传播经验研究的变革，把握传播学研究方法的革新与进步
	了解跨越60余年大众传播经验研究的变革，感悟大众传播研究所走过的“学术路线图”
	以中西学科发展差距，培养学生的民族情怀，增强学生奋斗意识。
	讲授法

	
	7
	媒介效果: 影响的手段还是控制的权力?
	了解控制媒介的手段
	
	
	讲授法

	
	8
	媒介生产: 内容还是意义
	了解媒介生产的意义
	
	
	讲授法、分组合作学习法

	
	9
	媒介受众: 特殊还是一般?
	结合案例展现不同的受众差异
	
	
	讲授法、分组合作学习法

	
	10
	行政型研究: 解决问题还是掩盖问题?
	了解传统的媒介效果研究方法
	
	
	讲授法、问题导向学习法、实作学习法、分组合作学习法

	
	11
	西方媒介效果研究的知识图谱(2007—2016)
	了解西方媒介效果研究的知识图谱
	
	
	讲授法、问题导向学习法、实作学习法、分组合作学习法

	
	12
	经典媒介效果理论的十年嬗变
	了解经典媒介效果理论的变化
	以改革开放以来我国媒介效果研究进展
	领会媒介发展的艰辛，培养学生的民族自信心，弘扬爱国主义精神，增强民族民主意识，增强民族自信心和自豪感。
	讲授法、问题导向学习法、实作学习法、分组合作学习法

	
	13-14
	新媒介语境下的效果研究
	掌握新媒介语境下的效果研究
	
	
	讲授法、问题导向学习法、实作学习法、分组合作学习法

	
	15-16
	传播效果论文导读
	了解最新媒介效果研究
	课外实践以熟悉的社交媒体为平台，探索如何提升传播效果
	团队协作、乡村振兴、本土传统文化
	讲授法、问题导向学习法、实作学习法、分组合作学习法

	H
评价方式
	评价项目及配分
	评价项目说明
	支撑课程目标

	
	平时（30%）
	日常表现（15%）：考勤、课堂纪律情况

课程作业（15%）：课程平时作业完成情况


	C1、C2、C3、C4、C5、C6

	
	期末（70%）
	期末完成作品情况
	C1、C2、C3、C4、C5、C6

	I
建议教材

及学习资料
	李永健，媒介传播效果调查与分析教程，浙江大学出版社，2017年，第一版

周葆华，效果研究：人类传受观念与行为的变迁，复旦大学出版社，2008年，第一版
张卓 《两种范式的对话：西方媒介效果研究的历程与转向》，武汉大学出版社，2020年，第一版
希伦·A·洛厄里，大众传播效果研究的里程碑，中国人民大学出版社，2009年，第一版

	J

教学条件

需求
	多媒体教室

	K
注意事项
	无

	备注：
1.本课程教学大纲F—J 项同一课程不同授课教师应协同讨论研究达成共同核心内涵。经教学工作指导小组审议通过的课程教学大纲不宜自行更改。

2.评价方式可参考下列方式：
(1)纸笔考试：平时小测、期中纸笔考试、期末纸笔考试

(2)实作评价：课程作业、实作成品、日常表现、表演、观察
(3)档案评价：书面报告、专题档案
(4)口语评价：口头报告、口试

	审批意见
	课程教学大纲起草团队成员签名：
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                                                       2026年2月28日



	
	专家组审定意见：同意
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      专家组成员签名：

                                                       2026 年  3月 1日



	
	学院教学工作指导小组审议意见：

同意
[image: image7.png]Fah




                                 教学工作指导小组组长：

                                               2026年3 月2 日




三明学院
   传播学    专业(理论课程)教学大纲

	课程名称
	传播学研究方法
	课程代码
	0111320209

	课程类型
	通识课学科平台和专业核心课√

专业方向 专业任选   其他
	授课教师
	金雷磊

	修读方式
	必修 √       选修    
	学    分
	2

	开课学期
	下学期
	总学时
	32
	其中实践学时
	0

	混合式

课程网址
	无

	A
先修及后续

课程
	《新闻学概论》《传播学原理》《舆论学》《中外新闻传播史》等。

	B
课程描述
	《传播学研究方法》是一门理论性很强、内容涵盖面很广的课程，它融注了文、史、哲等多门学科，能帮助学生了解传播学研究的基本观点，掌握传播学研究的基本方法，提高其人文素质，增强民族自信心、自尊心和自豪感，培养爱国主义精神等。



	C
课程目标
	（一）知识

1.理解传播学的基本理论、基本知识。

2.归纳传播学研究的主体、客体，传播研究工作的要点。
（二）能力

3.分析媒体或企事业单位所需的传播方面的基本知识和实务技能。

4.评价传播事件、传播人物、掌握传播研究的流程与方法。
（三）素养

5.重视与传播相关的法律与政策，具备良好的职业道德和社会责任感。

6.养成较强的社会调查研究与人际沟通能力。

【注】课程思政元素一定要在课程目标中体现。

	D

课程目标与

毕业要求的

对应关系
	毕业要求
	毕业要求指标点
	课程目标

	
	专业知能（A）
	A1具备文化传播的国际视野，了解国家传播政策与法规，掌握掌握比较系统的传播学类专业知识，了解传播的基本理论、原则和规范，了解新闻的采集、编辑和传播过程。
	课程目标1、2

	
	应用创新（C）
	C2 具备发掘、分析、应用传播学研究成果，掌握传播学专业理论前沿，支撑教学与科研的全面发展，具备解决问题的能力。
	课程目标3

	
	社会责任（E）
	E1 具备良好的人文精神和传播学专业职业素养。
	课程目标1、3

	E
教学内容
	章节内容
	学时分配

	
	
	理论
	实践
	 合计

	
	传播学研究方法的发展历程
	2
	0
	2

	
	科学研究的目的、流程与方法
	2
	0
	2

	
	文献搜集与管理
	2
	0
	2

	
	研究计划书与研究论文
	2
	0
	2

	
	量化研究问题与概念操作化
	2
	0
	2

	
	科学地找准研究对象
	2
	0
	2

	
	内容分析法
	2
	0
	2

	
	框架分析法
	2
	0
	2

	
	因果关系研究的利器
	2
	0
	2

	
	观察法
	2
	0
	2

	
	访谈法
	2
	0
	2

	
	文本与叙事分析
	2
	0
	2

	
	符号与影像分析
	2
	0
	2

	
	质化研究
	2
	0
	2

	
	新媒体数据采集
	2
	0
	2

	
	大数据分析与可视化
	2
	0
	2

	
	合 计
	32
	0
	32

	F
教学方式
	(课堂讲授√
(讨论座谈√
(问题导向学习√
(分组合作学习√
(专题学习√
(实作学习√
(探究式学习√
(线上线下混合式学习√
其他


	G
教学安排
	授课次别
	教学内容
	支撑课程

目标
	课程思政融入

（根据实际情况至少填写3次）
	教学方式

与手段

	
	
	
	
	思政元素
	思政目标
	

	
	2
	传播学研究方法的发展历程
	课程目标2
	
	
	讲授

	
	3
	科学研究的目的、流程与方法
	课程目标3
	
	
	讲授

	
	4
	文献搜集与管理
	课程目标2
	取得文献原件的方法
	传播研究者的职业道德
	讲授

	
	5
	研究计划书与研究论文
	课程目标3
	
	
	讲授、讨论

	
	6
	量化研究问题与概念操作化
	课程目标2
	
	
	讲授

	
	7
	科学地找准研究对象
	课程目标2
	传播对象的特点
	传播研究工作的素养
	讲授

	
	8
	内容分析法
	课程目标1
	
	
	讲授、讨论

	
	9
	框架分析法
	课程目标2
	
	
	讲授

	
	10
	因果关系研究的利器
	课程目标3
	传播中变量变动产生的影响
	实验研究伦理
	讲授

	
	11
	观察法
	课程目标3
	
	
	讲授

	
	12
	访谈法
	课程目标1
	
	
	讲授

	
	13
	文本与叙事分析
	课程目标2
	
	
	讲授

	
	14
	符号与影像分析
	课程目标2
	
	
	讲授

	
	15
	质化研究
	课程目标3
	
	
	讲授

	
	16
	新媒体数据采集
	课程目标3
	
	
	讲授

	
	17
	大数据分析与可视化
	课程目标2
	
	
	讲授

	H
评价方式
	评价项目及配分
	评价项目说明
	支撑课程目标

	
	平时（30%）
	平时考勤、上课表现、日常作业

	课程目标1、2、3

	
	 期末（70%）.
	传播学研究方法基本知识
	课程目标1、2、3

	I
建议教材
及学习资料
	坦卡德：《传播理论起源、方法与应用》，华夏出版社，2000。

郭庆光：《传播学教程》，中国人民大学出版社，2011。

李彬：《传播学引论》，清华大学出版社，2013。

陈阳：《大众传播学研究方法导论》，中国人民大学出版社，2015。

	J

教学条件

需求
	PPT、已有的硬件设施、网络资源

	K
注意事项
	无

	备注：

1.本课程教学大纲F—J 项同一课程不同授课教师应协同讨论研究达成共同核心内涵。经教学工作指导小组审议通过的课程教学大纲不宜自行更改。
2.评价方式可参考下列方式：

(1)纸笔考试：平时小测、期中纸笔考试、期末纸笔考试
(2)实作评价：课程作业、实作成品、日常表现、表演、观察

(3)档案评价：书面报告、专题档案

(4)口语评价：口头报告、口试



	审批意见
	课程教学大纲起草团队成员签名：
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                                                   2026年 2月 28日



	
	专家组审定意见：

同意
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       专家组成员签名：

                                                    2026年 3月 1 日



	
	学院教学工作指导小组审议意见：同意

                                 教学工作指导小组组长：

                                                    2026年 3月 2日




三明学院
 传播学  专业(理论课程)教学大纲

	课程名称
	新媒体营销
	课程代码
	0112430209

	课程类型
	通□识课□学科平台和专业核心课
(专业方向□专业任选   □其他
	授课教师
	黄晓珍

	修读方式
	(必修        □选修    
	学    分
	3

	开课学期
	2025-2026春
	总学时
	36
	其中实践学时
	12

	混合式
课程网址
	无

	A
先修及后续
课程
	先修《传播学概论》课程，具备一定传播学基础理论知识储备

	B
课程描述
	营销即传播，传播即营销，营销观念的运用几乎从在我们生活的每一处。由于网际网络的蓬勃发展，整个媒体环境产生了全新的面貌，也因此如何在现今的新媒体环境中思考营销，就成了重要的课题。
 《新媒体营销》课程内容除了对新媒体概念的基本认知、营销的原理与观念、整合营销传播的思考等基本理论外，并将结合新媒体的特点，经由实际的营销操作，让学生理解在新媒体环境中的营销思考外，更能从实际的体验中将理论和实际密切结合。

	C
课程目标
	1.知识目标

通过《新媒体营销》课程的教学，让学生掌握相关的基本理论，并对在新媒体环境中的营销观念有思考探索的能力与正确认知。
理解营销学的基本理论与知识。
理解在新媒体环境中的运作特质。
为未来相关课程建立良好基础。
2.能力目标
⑴拥有营销思考的能力。
⑵拥有在新媒体环境中进行营销推广的能力。。
⑶拥有一定的创新能力。
3.素养目标
⑴经由对营销学、新媒体特质的系统认知，提高人文素养。
⑵提高主动思考、探索分析、理论实践的积极态度。
⑶提升一定的媒介与营销素养。
4.思政目标
⑴建立对于营销运作、网络运用应有的道德素养与法律知识。
⑵培养学生主动、客观的思考能力与创新能力，以及团队精神。

	D

课程目标与
毕业要求的
对应关系
	毕业要求
	毕业要求指标点
	课程目标

	
	A1
	A1-H
	课程目标1、2、3

	
	D1
	D1-H
	课程目标2、3、4

	
	D2
	D2-M
	课程目标1、2、3、4

	
	
	
	

	
	
	
	

	E
教学内容
	章节内容
	学时分配

	
	
	理论
	实践
	 合计

	
	第一章 对新媒体营销的基本思考
	4
	
	4

	
	第二章 回归营销的本质谈营销
       广告策划的内涵和特征

	8
	3
	11

	
	第三章 整合营销传播
	9 
	2
	11

	
	第四章 新媒介环境中的传播沟通
	3 
	2
	5

	
	第五章 新媒体营销相関理论的探索  
	2 
	2
	4

	
	第六章 新媒体环境中的重要传播平台
	 5
	2
	7

	
	第七章 从流量红利到品牌红利
	2
	1
	3

	
	第八章 新媒体运营者的基本素养与职业伦理
	3 
	
	3 

	
	
	
	
	

	
	合 计
	36
	12
	48

	F
教学方式
	√课堂讲授
√讨论座谈
√问题导向学习
√分组合作学习
√专题学习
√实作学习
√探究式学习
(线上线下混合式学习
□其他


	G
教学安排
	授课次别
	教学内容
	支撑课程
目标
	课程思政融入
（根据实际情况至少填写3次）
	教学方式
与手段

	
	
	
	
	思政元素
	思政目标
	

	
	1
	第一章 对新媒体营销的基本思考
新媒体的背景与概念
新媒体营销
第三节 新媒体营销的思维

	1
	
	
	课堂讲授


	
	2

	第二章 回归营销的本质谈营销
第一节 基本概念

第二节 新媒体环境下营销理论的转变
第三节 创造顾客价值


	1、2、3、4
	美国AMA道德准则
	建立对相关行业的道德素养。
	课堂讲授

课堂讨论

	
	3
	第四节 营销的环境


	1、2、3
	
	
	课堂讲授
课堂讨论

	
	4
	第一次小组作业报告
--相关营销理论课堂

报告
	1、4
	小组协作指定相关理论报告
	培养同学团队协作能力
	课堂报告与与点评


	
	5
	第五节 新媒体营销

的消费者
	1、2、3
	
	
	课堂讲授
课堂讨论

	
	6
	第三章 整合营销传

播
第一节 整合营销传

播概述
第二节 整合营销传

播方案
	1、2、3
	
	
	课堂讲授


	
	7
	第三节 整合营销传播的广告工具


	 1、2、3
	
	
	课堂讲授
案例分析

	
	8
	第三节 整合营销传播的广告工具
	1、2、3
	
	
	课堂讲授
案例分析

	
	9
	第四章 新媒介环境

中的传播沟通
	1、2、3

	
	
	课堂讲授
案例分析
课堂讨论

	
	10
	第五章新媒体营销的相関理论探索
期末作业布置
	1、2、3、4
	小组学期作业说明
并于说明中融入相关法规
	提高同学的法治精神与商业道德
	课堂讲授
案例分析
课堂讨论

	
	11
	第六章 网络营销工具与平台

第一节 从电子邮件到搜寻引擎
第二次小组报告
	1、2、3、4
	小组协作学期作业-新媒体营销策划方案报告
	培养同学团队协作能力
	课堂讲授
课堂报告与讨论点评

	
	12
	第二节 从入口网站到社交平台
第二次小组报告
	1、2、3、4
	小组协作学期作业-新媒体营销策划方案报告
	培养同学团队协作能力
	课堂讲授
课堂报告与讨论点评

	
	13
	第三节 从视频到直播平台
期末规划执行讨论
	1、2、3
	
	
	课堂讲授
案例分析

课堂讨论

	
	14
	第七章 从流量红利到品牌红利
期末规划执行讨论
	1、2、3
	
	
	课堂讲授
课堂讨论

	
	15
	第八章  新媒体运营者的基本素养与职业伦理

	3、4
	对新媒体环境中产生问题的讨论，以及相关法规介绍
	建立对相关的道德素养与法律知识。
	课堂讲授
课堂讨论

	
	16
	期末小组报告
--结案报告

	1、2、3、4
	期末报告--新媒体营销策划案结案
	培养同学团队协作能力
培养同学创新整合能力
	课堂报告与与点评

	
	
	
	
	
	
	

	H
评价方式
	评价项目及配分
	评价项目说明
	支撑课程目标

	
	平时（30%）
	实作评价：
课堂讨论

小组报告


	1、3、4

	
	期中（20%）
	期中报告
	1、2、3、4

	
	期末（50%）
	期末实作评价
	1、2、3、4

	I
建议教材
及学习资料
	教材：李玥、杨仲基、胡艳玲，《新媒体营销》（2022），清华大学出版社

秋叶等 编著，《新媒体营销》，人民邮电出版社，2020.12
郭国庆 著，《市场营销学通论》，中国人民大学出版社，2022.1

卫军英 著，《整合营销理论与实务》，首都经济贸易大学出版社，2017.9
杨立钒 杨坚争 著，《网络营销教程》，中国人民大学出版社，2019.3
彭兰著，《社会化媒体：理论与实践解析》中国人民大学出版社，2015

	J
教学条件
需求
	多媒体教室

	K
注意事项
	无

	备注：

1.本课程教学大纲F—J 项同一课程不同授课教师应协同讨论研究达成共同核心内涵。经教学工作指导小组审议通过的课程教学大纲不宜自行更改。
2.评价方式可参考下列方式：

(1)纸笔考试：平时小测、期中纸笔考试、期末纸笔考试
(2)实作评价：课程作业、实作成品、日常表现、表演、观察

(3)档案评价：书面报告、专题档案

(4)口语评价：口头报告、口试

	审批意见
	课程教学大纲起草团队成员签名：


                                                   2026年 2月  28日


	
	专家组审定意见：同意

       专家组成员签名：
                                                     2026年 3月 1日


	
	学院教学工作指导小组审议意见：同意

                                 教学工作指导小组组长：
                                                    2026 年  3月 2 日



三明学院
 传播学  专业(理论课程)教学大纲
	课程名称
	网络广告策划与创意
	课程代码
	0112430208

	课程类型
	□通识课□学科平台和专业核心课

(专业方向□专业任选   □其他
	授课教师
	江璐頔

	修读方式
	□必修        (选修    
	学    分
	3

	开课学期
	2025-2026春
	总学时
	48
	其中实践学时
	8

	混合式

课程网址
	无

	A
先修及后续

课程
	无

	B
课程描述
	理论与实务必须结合，尤其对广告而言。在广告实务中除了基础理论与技术，最重要的关键在于分析能力、整合能力、创意思维，这些不是一种形式，是一种观点与思考的淬炼！更由于网际网络的发展，整个媒体环境也产生了极大的变化，因此，本课程除了以广告策划与创意的教授为基础外，更将把现今媒介环境的特质融入，经由理论讲解、案例分析、实务操作练习以及课堂讨论的进行，让学生能在实际操作当中对在新的媒体环境里策划整体思路、创意思考、创意方式有新的体认，并对广告策划案的撰写以及创意表现的方式建立一定的理解与认知。

 《网络广告策划与创意》课程内容除了教授对广告的基本认知、策划的流程步骤、创意表现的思考等基本理论外，也将结合新媒体的特点，令学生理解在网络新媒体环境中的广告策划与创意与传统广告策划与创意的不同之处，并将其应用到实际广告策划与创意当中。

	C
课程目标
	课程目标1：知识目标
通过《网络广告策划与创意》课程的教学，让学生掌握相关的基本理论，并对当今的传播现象有思考探索的能力与正确认知。

理解广告策划与创意的基本理论与知识。

理解在现代网络新媒体环境中的运作特质。

为未来相关课程建立良好基础。

课程目标2：能力目标

⑴拥有思考、撰写广告策划案的能力。

⑵拥有运用网络新媒体环境特质进行创意设计的能力。

⑶拥有一定的创新能力。

课程目标3：素养目标

⑴经由对广告策划与创意、网络特质的系统认知，提高人文素养。

⑵提高主动搜集、探索分析的积极态度。

⑶提升一定的媒介素养。

课程目标4：思政目标

⑴建立对于广告、网络运用应有的道德素养与法律知识。

⑵培养学生主动、客观的思考能力与创新能力，以及团队精神。

	D

课程目标与
毕业要求的
对应关系
	毕业要求
	毕业要求指标点
	课程目标

	
	A1
	A1-M
	课程目标1、3、4

	
	A2
	A2-H
	课程目标2

	
	B1
	B1-H
	课程目标3、4

	
	B2
	B2-H
	

	
	D2
	D2-M
	

	E
教学内容
	章节内容
	学时分配

	
	
	理论
	实践
	 合计

	
	绪论   对广告、广告学与广告策划的基本认知
	1 
	
	1

	
	第一章 从基础出发—广告策划的内涵和特征

       广告策划的内涵和特征


	2
	
	2

	
	第二章 广告策划的基本思路
	3
	
	3 

	
	第三章 广告策划展开
	10
	4
	14 

	
	第四章 广告创意策略
	3
	
	3

	
	第五章 广告创意表现
	14
	2
	16

	
	第六章 现代网络环境下的策划与创意思考
	4
	2
	6

	
	第七章 广告从业人员的素养与相关法规
	3
	
	3 

	
	
	
	
	

	
	合 计
	40
	8
	48

	F
教学方式
	(课堂讲授
(讨论座谈
(问题导向学习
(分组合作学习

(专题学习
(实作学习
(探究式学习
(线上线下混合式学习

其他


	G
教学安排
	授课次别
	教学内容
	支撑课程
目标
	课程思政融入
（根据实际情况至少填写3次）
	教学方式
与手段

	
	
	
	
	思政元素
	思政目标
	

	
	1
	绪论

第一节 从广告学谈起

第二节 广告学的学科体系

学院奖参赛介绍
	1
	于参赛说明中融入智慧财产权法
	培养学生的法治精神
	课堂讲授



	
	2


	第一章 从基础出发—广告策划的内涵和特征

第二章 广告策划的基本思路
	1、2、3
	
	
	课堂讲授
课堂讨论

	
	3
	第三章 广告策划展开

第一节 广告策划调查与竞争分析

第二节 定位的撰写
	1、2、3
	
	
	课堂讲授



	
	4
	第三节 广告目的拟定

第四节 广告策略的思考
	1、2、3
	
	
	课堂讲授



	
	5
	第一次小组报告与讨论
	1、2、4
	小组协作学院奖创意作品参赛
	培养学生的团队协作能力和创新能力
	课堂报告与点评



	
	6
	第四章 广告创意策略

第一节 如何做出对的广告

第二节 沟通策略
	1、2、4
	
	
	课堂讲授

案例分析



	
	7
	第二次小组报告与讨论
	 1、2、3、4
	
	
	课堂报告与点评



	
	8
	第三节 创意概念
	1、2、3
	
	
	课堂讲授

案例分析

课堂讨论

	
	9
	劳动节
	
	
	
	

	
	10
	大广赛参赛说明
第五章 广告创意表现
第一节 从How to Do 到 What to Do
	1、2、3
	于参赛说明中融入相关广告法规
	培养学生的法治精神
	课堂讲授

案例分析

	
	11
	第二节 静态广告的思考
	1、2、3
	
	
	课堂讲授

案例分析

课堂讨论

	
	12
	第三次小组报告与讨论
	1、2、3、4
	小组协作大广赛作品参赛
	培养学生的团队协作能力和创新能力
	课堂报告与点评

	
	13
	第三节 动态广告的思考
	1、2、4
	社交媒体广告中的用户隐私保护
	提高同学的道德素养与法律知识
	课堂讲授

案例分析
课堂讨论

	
	14
	第六章 现代网络环境下的策划与创意思考
第一节 网络广告的特征

第二节 网络广告运用的思考

第三节 网络广告的计价方式与效果评估
	1、2、4
	
	
	课堂讲授

案例分析
课堂讨论

	
	15
	第七章 广告从业人员的素养与法规

期末小组报告
	1、2、3、4
	广告从业人员职业道德，以及网络相关法规介绍；小组协作大广赛作品参赛。
	建立对广告、网络运用应有的道德素养与法律知识；培养学生的团队协作能力和创新能力
	课堂讲授

案例分析
课堂报告与点评

	
	16
	端午节


	
	
	
	

	H
评价方式
	评价项目及配分
	评价项目说明
	支撑课程目标

	
	平时（40%）
	课堂考勤

课堂表现

课堂汇报


	1、2、3、4

	
	期中（20%）
	期中实作评价
	1、2、3、4

	
	期末（40%）
	期末实作评价
	1、2、3、4

	I
建议教材
及学习资料
	《广告学概论》，《广告学概论编写组》，高等教育出版社，2018.4

《网络广告理论与实务》，杨连峰 编著，清华大学出版社，2021.8

《广告策划学》，黄升民、段晶晶 著，中国传媒大学出版社，2017.6
《广告创意学》，金定海、郑欢 编著，高等教育出版社，2013.11
《广告创意策略》A.Jerome JewlerBonnie、L.Drewniany着， 郭静菲 译，机械工业出版社，2003.

	J
教学条件
需求
	多媒体教室

	K
注意事项
	无

	备注：

1.本课程教学大纲F—J 项同一课程不同授课教师应协同讨论研究达成共同核心内涵。经教学工作指导小组审议通过的课程教学大纲不宜自行更改。
2.评价方式可参考下列方式：

(1)纸笔考试：平时小测、期中纸笔考试、期末纸笔考试
(2)实作评价：课程作业、实作成品、日常表现、表演、观察

(3)档案评价：书面报告、专题档案

(4)口语评价：口头报告、口试


	审批意见
	课程教学大纲起草团队成员签名：

                                                      2026年2月28日

	
	专家组审定意见：同意

      专家组成员签名： 

                                                     2026年3月 1日


	
	学院教学工作指导小组审议意见：同意

                                 教学工作指导小组组长： 

                                                      2026年 3月 2日



三明学院
传播学  专业(理论课程)教学大纲

	课程名称
	数字多媒体作品创作
	课程代码
	0112430210

	课程类型
	通识课学科平台和专业核心课
 eq \o\ac(□,√)专业方向 专业任选   其他
	授课教师
	朱铭亮

	修读方式
	 eq \o\ac(□,√)必修        选修    
	学    分
	3

	开课学期
	1
	总学时
	48
	其中实践学时
	16

	混合式
课程网址
	无

	A
先修及后续
课程
	先修课程有：《图形图像基础》、《摄影基础》、《摄像基础》、《非线性编辑》、《电视节目制作》

	B
课程描述
	通过课程理论的知识学习，掌握AI与剧本创作、拍摄技术、后期创作的基础知识，在次基础上通过大量实践活动，让学生基本了解和掌握利用数字技术进行多媒体作品从拍摄到剪辑到虚拟场景设置等创作的基本过程和应用技能，学生在实验和实践中能熟练运用传播理论和其它技能完成作品的创作并提高数字素养。

	C
课程目标
	课程目标1

（1）掌握作品创作的一般过程（A1）；

课程目标2
（1）掌握中期拍摄的AI与技术创作和AI运用，运用数码技术进行影像内容的生产（B1）；

（2）具备利用后期制作进行创新的能力，运用抠像、虚拟场景应用等增强视频的后期制作效果（C1）；

课程目标3
(1)具有电影工作者的专业素养和技能，通过文化或校园为主题的课程作品创作实践，提高数字素养，培养家国情怀（E1）

【注】课程思政元素一定要在课程目标中体现。


	D

课程目标与
毕业要求的
对应关系
	毕业要求
	毕业要求指标点
	课程目标

	
	A专业知能
	A1 具备文化传播的国际视野，了解国家传播政策与法规，掌握比较系统的传播学类专业知识和能力。
	课程目标1

	
	B实务技能
	B1 运用数字影像设备进行创作，具备职场所需的传播学类专业实务技能和技术。
	课程目标1、2

	
	C应用创新
	C1 具备发掘、分析、应用传播学研究成果，掌握传播学专业理论前沿，支撑教学与科研的全面发展，并具备解决问题的能力。提高数字素养。
	课程目标1、2

	
	E社会责任
	E1 具备良好的人文精神和传播学专业职业素养。
	课程目标3

	E
教学内容
	章节内容
	学时分配

	
	
	理论
	实践
	 合计

	
	第一章概述（一）（二）
	6
	0
	6

	
	第二章剧本创作（一）（二）（三）
	6
	3
	9

	
	第三章视听语言创作（一）（二）（三）
	6
	3
	9

	
	第四章后期创作（一）（二）
	3
	3
	6

	
	第五章 综合创作（一）…（六）
	11
	7
	18

	
	
	
	
	

	
	
	
	
	

	
	
	
	
	

	
	
	
	
	

	
	合 计
	32
	16
	48



	F
教学方式
	(√课堂讲授
(讨论座谈
(问题导向学习
(分组合作学习
(专题学习
(实作学习
(探究式学习
(线上线下混合式学习
√其他 实验实践

	G
教学安排
	授课次别
	教学内容
	支撑课程
目标
	课程思政、数字素养融入
（根据实际情况至少填写3次）
	教学方式
与手段

	
	
	
	
	元素
	目标
	

	
	1
	第一章 概述（一）多媒体作品创作与电影
	A1、B1、E1
	中国电影发展史
	培养爱国情怀
	理论

	
	2
	第一章 概述（二）作品创作准备
	B1、C1
	
	
	理论

	
	3
	第二章 剧本创作（一）剧本的创作
	A1、B1、E1
	中国电影创作及影片状况介绍
	增加民族自信
	理论

	
	4
	第二章 剧本创作（二）剧本的创作实践1
	B1、C1
	
	
	理论

	
	5
	第二章 剧本创作（三）剧本的创作实践2
	B1、C1
	
	
	实践

	
	6
	第三章 视听语言创作（一） 
	A1、B1、E1
	
	
	理论

	
	7
	第三章 视听语言创作（二）：实践1
	B1、C1
	利用数码影像设备进行相关视听语言创作
	培养数字媒体创作能力
	理论

	
	8
	第三章 视听语言创作（三）：实践2
	B1、C1
	
	
	实践

	
	9
	第四章 后期创作（一）：后期创作与蒙太奇
	A1、B1、E1
	
	
	理论

	
	10
	第四章 后期创作（二）：后期创作实践1
	B1、C1
	利用数字技术进行抠像、虚拟场景替换等
	培养数字化后期的意识及加强视频后期效果
	实践

	
	11
	第五章 综合创作（一）：创作实践1
	A1、B1、C1、E1
	电影作品创作
	增强文化自信，提高数字素养
	理论

	
	12
	第五章 综合创作（一）：创作实践2
	A1、B1、C1、E1
	
	
	理论

	
	13
	第五章 综合创作（三）：创作实践1
	A1、B1、C1、E1
	
	
	理论

	
	14
	第五章 综合创作（四）：创作实践2
	A1、B1、C1、E1
	
	
	实践

	
	15
	第五章 综合创作（五）：创作实践3
	A1、B1、C1、E1
	
	
	实践

	
	16
	第五章 综合创作（六）：创作实践4
	A1、B1、C1、E1
	
	
	实践

	H
评价方式
	评价项目及配分
	评价项目说明
	支撑课程目标

	
	平时（30%）
	1、线上签到20%；
2、课堂表现：课堂互动15%，；线上章节学习次数15%
3、作业：实验报告50% 
	课程目标1、2、3

	
	期末（70%）
	作品创作考核
	课程目标1、2、3

	I
建议教材
及学习资料
	建议教材：

李晓霞，从零开始学短剧创作与营销，清华大学出版社，2025年
参考教材：

1.谭君强，电影叙事学，北京师范大学出版社，2020；
2.刘戈三，数字电影技术应用研究，中国电影出版社，2015

3.刘仕杰，导演思维:让微剧本变得高级起来，华中科技大学出版社，2019

	J
教学条件
需求
	PPT，视频，摄影摄像器材及计算机

	K
注意事项
	无

	备注：

1.本课程教学大纲F—J 项同一课程不同授课教师应协同讨论研究达成共同核心内涵。经教学工作指导小组审议通过的课程教学大纲不宜自行更改。
2.评价方式可参考下列方式：

(1)纸笔考试：平时小测、期中纸笔考试、期末纸笔考试
(2)实作评价：课程作业、实作成品、日常表现、表演、观察

(3)档案评价：书面报告、专题档案

(4)口语评价：口头报告、口试

	审批意见
	课程教学大纲起草团队成员签名：

                                                  2026 年  2月 28 日


	
	专家组审定意见：同意


         专家组成员签名：
                                                     2026年 3月  1日


	
	学院教学工作指导小组审议意见：同意

                                 教学工作指导小组组长：
                                                     2026年 3 月 2 日



三明学院 传播学
专业(理论课程)教学大纲

	课程名称
	广播电视节目制作
	课程代码
	0112520201

	课程类型
	通识课 (学科平台与专业核心课
(专业方向专业任选其他
	授课教师
	何祖杰

	修读方式
	√必修选修
	学    分
	2

	开课学期
	2
	总学时
	32
	其中实践学时
	12

	混合式
课程网址
	无

	A
先修及后续
课程
	先修课程：《摄影基础》《摄像基础》《图形图像处理》

后续课程：《非线性编辑》《多媒体作品创作》

	B
课程描述
	本课程从什么是视听节目、节目类型的发展和特点有哪些、到有哪些节目类型，对学生的知识结构和日常经验，按照传统电视学科的理论逻辑、电视业界的实践需要和电视观众的收视习惯“三结合”原则，关注新媒体时代下出现的新兴视听节目类型，重点分析国内外常见的11种节目类型：电视新闻资讯节目、电视谈话节目、电视纪录片等，分别解析不同节目类型的定义、特征、发展脉络和策划方法等，同时为学生后续的深入学习建立一个合理的认知框架。


	C
课程目标
	（一）知识
1.理解什么是视听节目、节目类型的发展和特点等；
2.归纳不同节目类型的定义、特征、发展脉络和策划方法。
（二）能力
3.分析如何通过对不同节目类型的定义、特征、发展脉络和策划方法知识的梳理，一档视听节目具备的元素；
4.评价如何创作一档视听节目；
（三）素养
5.重视在教学中坚持正确的价值引领，包括将使命感培育和塑造植入新闻评论课程，着力实现在价值传递中凝聚知识底蕴、在知识传播中强调价值引领，构建全员、全过程、全课程的立体化育人格局。
6.养成遵循规律，擅举实例，将正能量案例多运用在课程中。比如：中国诗词大会、新闻1+1,、纪录片——抗“疫”先锋、道德模范、各行业先进人物等


	D

课程目标与
毕业要求的
对应关系
	毕业要求
	毕业要求指标点
	课程目标

	
	专业知能
	掌握比较系统的传播学专业知识和能力，具备终身学习的能力。具备文化传播的国际视野，了解国家传播政策与法规，掌握掌握比较系统的传播学类专业知识，了解传播的基本理论、原则和规范，了解新闻的采集、编辑和传播过程。
具备终身学习、持续发展较为广泛传播的能力。
	掌握节目类型概念、类型，善于把握不同节目的特点；通过对节目的分析，正确把握节目内涵。

	
	实务技能
	具备职场所需的传播学专业实务技能；具备执行专业技术所需的能力。
具备职场所需的传播学类专业实务技能和技术。
具备综合应用传播学专业理论与技术所需的能力。
	如何利用广播、电视、互联网等媒介进行节目创作。

	
	应用创新
	具备使用多媒体工具进行新闻报道和传播的能力，掌握一定的数据处理和统计水平,具备创新思维，具备解决问题的能力。
具备使用多媒体工具进行新闻报道和传播的能力，能够运用相关工具和方法对媒体数据进行分析和解读，掌握一定的数据处理和统计水平，具备创新意识，能够提出创新的思路，进行创意的表达。
具备发掘、分析、应用传播学研究成果，掌握传播学专业理论前沿，支撑教学与科研的全面发展，具备解决问题的能力。
	通过最新的课堂案例分析，找到合适的创新方式方法，另辟蹊径，丰富节目理解和创作内涵

	
	协作整合
	具备良好传播实务的沟通协作能力并能在多学科环境中进行有效沟通。
具备良好传播实务的沟通协作能力。
具备传播学专业跨领域统筹、整合的能力，较强的传播学创新或创业能力。
	通过期中小组作品创作、平时课堂分组讨论，形成合力提升团队协作和分析分享的能力。

	
	社会责任
	表现出强烈的职业道德感和社会责任感，具备绿色发展理念。
具备良好的人文精神和传播学专业职业素养。
具备传播学绿色发展理念和实践，更好地为地方文化传播服务。
	在课堂教学中，始终坚持马克思主义新闻观是传播学课程的定盘星：坚定“四个自信”，“两个维护”，发挥新思想在新时代的传播引领作用，培养新时代的新闻工作者。

	E
教学内容
	章节内容
	学时分配

	
	
	理论
	实践
	合计

	
	导论：视听节目类型的概念与解析方法
	2
	0
	2

	
	第一章：电视新闻资讯节目
	2
	2
	4

	
	第二章：电视谈话节目
	2
	0
	2

	
	第三章：电视纪录片
	1
	1
	2

	
	第四章：电视文艺节目
	2
	0
	2

	
	第五章：电视真人秀节目
	2
	0
	2

	
	第六章：电视剧
	1
	1
	2

	
	第七章：微电影
	1
	1
	2

	
	第八章：微纪录片
	1
	1
	2

	
	第九章：网络脱口秀节目
	2
	0
	2

	
	第十章：网络剧
	2
	0
	2

	
	第十一章：动画
	2
	0
	2

	
	制作一档节目并上台分享、期末复习
	0
	6
	6

	
	合 计
	20
	12
	32

	F
教学方式
	√课堂讲授
√讨论座谈
√问题导向学习
(分组合作学习
√专题学习
(实作学习
(探究式学习
(线上线下混合式学习
其他


	G
教学安排
	授课次别
	教学内容
	支撑课程
目标
	课程思政融入
（根据实际情况至少填写3次）
	教学方式
与手段

	
	
	
	
	思政元素
	思政目标
	

	
	1
	导论：视听节目类型的概念与解析方法
	掌握视听节目如今的社会背景和概念方法
	以一档视听节目为例，比如《中国诗词大会》，体现传统文化
	增强同学们对传统文化的认识，加强爱国主义教育
	课堂讲授

	
	2
	第一章：电视新闻资讯节目
	掌握新闻资讯节目的特点
	选取正能量新闻报道，如中国残疾人奥运代表队出征东京
	通过对残疾人运动员的描述，展现他们坚持不懈的精神
	课堂讲授

	
	3
	第一章：电视新闻资讯节目
	掌握新闻资讯节目的特点
	选取正能量新闻报道，如中国残疾人奥运代表队出征东京
	通过对残疾人运动员的描述，展现他们坚持不懈的精神
	课堂讲授

	
	4
	第二章：电视谈话节目
	了解谈话节目的特点
	选取电视评论中的思政元素：如新闻1+1的导向分析
	思政元素在电视节目中的作用和影响力重大
	课堂讲授

	
	5
	第二章：电视谈话节目
	了解谈话节目的特点
	选取电视评论中的思政元素：如新闻1+1的导向分析
	思政元素在电视节目中的作用和影响力重大
	课堂讲授

	
	6
	第三章：电视纪录片
	了解电视纪录片的结构和特点
	无
	无
	课堂讲授

	
	7
	第四章：电视文艺节目
	了解电视文艺节目的结构
	无
	无
	课堂讲授

	
	8
	第五章：电视真人秀节目
	了解电视真人秀节目的特点
	无
	无
	课堂讲授

	
	9
	第五章：电视真人秀节目
	了解电视真人秀节目的特点
	无
	无
	课堂讲授

	
	10
	第六章：电视剧
	掌握电视剧的特点
	《扫黑风暴》《破冰行动》
	电视剧中蕴含着正确的价值观对学生的影响
	课堂讲授

	
	11
	第七章：微电影
	掌握微电影的特点
	无
	无
	课堂讲授

	
	12
	第八章：微纪录片
	了解微纪录片的特点
	《武汉抗疫》《“郑”在归来》
	通过影片主题反应抗洪抗疫的精神
	课堂讲授

	
	13
	第九章：网络脱口秀节目
	了解网络脱口秀的特点
	以建党100周年纪念为背景，用新颖的文化脱口秀形式，以崭新的视角向观众呈现中国共产党成立的历史。
	李大钊、陈独秀的光辉历史、“红船精神”、“国共合作”“新中国成立”
	课堂讲授

	
	14
	第十章：网络剧
	了解网络剧的特点
	无
	无
	课堂讲授

	
	15
	第十一章：动画
	了解动画的特点
	三明学院明日明月心向党
	家国情怀和艰苦奋斗的精神
	课堂讲授

	
	16
	制作一档视听节目并现场播放、期末复习
	把握学生对于阶段性知识的实际运用能力
	体现在学生正能量和主旋律作品中
	考察学生对于课程思政元素的运用
	讨论座谈

	H
评价方式
	评价项目及配分
	评价项目说明
	支撑课程目标

	
	平时（10%）
	出勤、提问、课堂作业


	培养学生对节目类型课程的认识和兴趣

	
	作业（20%）
	制作一档视听节目
	掌握学生对于视听节目的实际创作能力和认识程度

	
	期末（70%）
	实作评价
	全面掌握学生对于课程的基础知识把握情况和实际运用能力

	I
建议教材
及学习资料
	张健 《视听节目类型解析》，复旦大学 出版社，2018

	J
教学条件
需求
	多媒体教室、录播室、录播设备等

	K
注意事项
	无

	备注：

1.本课程教学大纲F—J 项同一课程不同授课教师应协同讨论研究达成共同核心内涵。经教学工作指导小组审议通过的课程教学大纲不宜自行更改。
2.评价方式可参考下列方式：

(1)纸笔考试：平时小测、期中纸笔考试、期末纸笔考试
(2)实作评价：课程作业、实作成品、日常表现、表演、观察

(3)档案评价：书面报告、专题档案

(4)口语评价：口头报告、口试

	审批意见
	课程教学大纲起草团队成员签名：

            
                                                  2026 年 2月 28 日


	
	专家组审定意见：同意


       专家组成员签名：
                                                    2026年3月 1日


	
	学院教学工作指导小组审议意见：同意

教学工作指导小组组长：
                                                   2026年 3月 2日



三明学院
 传播学  专业(理论课程)教学大纲

	课程名称
	专业见习
	课程代码
	0113610201

	课程类型
	通识课    学科平台和专业核心课
(专业方向  专业任选         其他
	授课教师
	赵勔雯

	修读方式
	必修        (选修    
	学    分
	1

	开课学期
	2025-2026-2
	总学时
	16
	其中实践学时
	16

	混合式
课程网址
	无

	A
先修及后续
课程
	先修课程：传播学概论、新闻采访学、摄影基础、摄像基础、非线性编辑等
后续课程：媒体创意、网络广告策划与创意、网络与新媒体概论等

	B
课程描述
	本课程通过专业实操培养熟悉媒体的发展趋势与运作机制，具备理论与实践、国际视野与区域理念、创新精神与创业意识等相结合的融合媒介素养，胜任在各类媒体、国家机关、企事业单位等相关工作的，具有家国情怀、国际视野的高素质全媒化复合型专家型新闻传播后备人才。

	C
课程目标
	（一）知识
1．掌握马克思主义新闻观，了解新闻工作基本理论、原则和规范，了解新闻采集、编辑和传播过程（A.1）。

（二）能力
2.具备新闻采写编评、数据新闻产品生产运维能力（B.1）。
（三）素养
    3. 养成协作整合和沟通协作能力（D.1）。

	D

课程目标与
毕业要求的
对应关系
	毕业要求
	毕业要求指标点
	课程目标

	
	A专业知能
	A.1具备文化传播的国际视野，了解国家传播政策与法规，掌握比较系统的传播学类专业知识，了解传播的基本理论、原则和规范，了解新闻的采集、编辑和传播过程。
	1．掌握马克思主义新闻观，了解新闻工作基本理论、原则和规范，了解新闻采集、编辑和传播过程（A.1）。

	
	B实务技能
	B.1具备职场所需的传播学类专业实务技能和技术。
	2.具备新闻采写编评、数据新闻产品生产运维能力（B.1）。

	
	D.协作整合
	D.1具备良好传播实务的沟通协作能力。
	3. 养成协作整合和沟通协作能力（D.1）。

	E
教学内容
	章节内容
	学时分配

	
	
	理论
	实践
	 合计

	1
	课程导学与教学大纲解读
	
	2
	2

	2
	第一章 专业理论的实际应用
	
	4
	4

	3
	第二章 专业知识的实践活动
	
	6
	6

	4
	第三章 专业技能的实践
	
	4
	4

	
	合 计


	
	16
	16

	F
教学方式
	(课堂讲授
(讨论座谈
(问题导向学习
(分组合作学习
(专题学习
(实作学习
(探究式学习
(线上线下混合式学习
其他


	G
教学安排
	授课次别
	教学内容
	支撑课程
目标
	课程思政融入
	教学方式
与手段

	
	
	
	
	思政元素
	思政目标
	

	
	1
	课程导学与教学大纲解读
	课程目标1
	创新之于民族、国家的意义
	培养自强精神和家国情怀
	交流与讨论

	
	2
	专业理论的实际应用
	课题目标1、2
	职业道德培养
	培养社会责任
	实践与头脑风暴

	
	3
	专业知识的实践活动
	课题目标1、2
	文化创新运用
	培养文化自信
	实践与探讨

	
	4
	专业技能的实践
	课题目标1、2
	文化创新运用
	培养文化自信
	实践与探讨

	H
评价方式
	评价项目及配分
	评价项目说明
	支撑课程目标

	
	平时（30%）
	出勤（50%）
讨论（50%）

	A.1、B.1、D.1

	
	期末（70%）
	见习报告
	A.1、B.1、D.1

	I
建议教材
及学习资料
	《新闻传播学概论》陈霖主编，苏州大学出版社，2013.05

《新闻学概论》李良荣主编，复旦大学出版社，2017.06

林薇著《人民日报记者说典型人物采访与写作》，人民日报出版社，2018年5月。

陈振、杨浩著《主持人节目驾驭艺术》，中国广播电视出版社，2016年。

	J
教学条件
需求
	实践单位：电视台和本市传媒公司

	K
注意事项
	无

	备注：

1.本课程教学大纲F—J 项同一课程不同授课教师应协同讨论研究达成共同核心内涵。经教学工作指导小组审议通过的课程教学大纲不宜自行更改。
2.评价方式可参考下列方式：

(1)纸笔考试：平时小测、期中纸笔考试、期末纸笔考试
(2)实作评价：课程作业、实作成品、日常表现、表演、观察

(3)档案评价：书面报告、专题档案

(4)口语评价：口头报告、口试

	审批意见
	课程教学大纲起草团队成员签名：

                                                    2026年 2 月28  日


	
	专家组审定意见：同意


       专家组成员签名：
                                                  2026年 3 月 1 日


	
	学院教学工作指导小组审议意见：同意

                                 教学工作指导小组组长：
                                                       2026 年 3 月 2 日



三明学院
   传播学    专业(理论课程)教学大纲

	课程名称
	学年论文
	课程代码
	0113620204

	课程类型
	通识课学科平台和专业核心课

专业方向 专业任选   其他
	授课教师
	金雷磊

	修读方式
	必修 √       选修    
	学    分
	1

	开课学期
	下学期
	总学时
	16
	其中实践学时
	16

	混合式

课程网址
	非必填，根据实际填写

	A
先修及后续

课程
	《专业导论》、《新闻学概论》、《中外新闻传播史》等。

	B
课程描述
	《学年论文》是一门理论性很强、内容涵盖面很广的课程，它融注了文、史、哲等多门学科，能帮助学生了解论文的基本要求和写作规律，提高其人文素质，增强民族自信心、自尊心和自豪感，培养爱国主义精神等。



	C
课程目标
	（一）知识

1.理解论文写作的基本理论、基本知识。

2.归纳论文写作的主体、客体，论文写作的要点。
（二）能力

3.分析论文的类型、特点、范围、对象。

4.评价论文的选题、主题、材料、问题与方法。
（三）素养

5.重视与论文写作相关的知识，具备写作者良好的职业道德和社会责任感。

6.养成较强的社会调查研究与人际沟通能力。

【注】课程思政元素一定要在课程目标中体现。

	D

课程目标与

毕业要求的

对应关系
	毕业要求
	毕业要求指标点
	课程目标

	
	专业知能（A）
	A1 具备文化传播的国际视野，了解国家传播政策与法规，掌握掌握比较系统的传播学类专业知识，了解传播的基本理论、原则和规范，了解新闻的采集、编辑和传播过程。
	课程目标1、2

	
	实务技能（B）
	B1 具备职场所需的传播学类专业实务技能和技术。
	课程目标3

	
	应用创新（C）
	C1 具备使用多媒体工具进行新闻报道和传播的能力，能够运用相关工具和方法对媒体数据进行分析和解读，掌握一定的数据处理和统计水平，具备创新意识，能够提出创新的思路，进行创意的表达。
	课程目标2

	
	协作整合（D）
	D2 具备传播学专业跨领域统筹、整合的能力，较强的传播学创新或创业能力。。
	课程目标1

	E
教学内容
	章节内容
	学时分配

	
	
	理论
	实践
	 合计

	
	论文写作概述
	0
	2
	2

	
	论文选题
	0
	2
	2

	
	论文资料收集
	0
	2
	2

	
	论文资料运用
	0
	2
	2

	
	论文问题意识
	0
	2
	2

	
	论文结构形式
	0
	2
	2

	
	论文语言表达
	0
	2
	2

	
	论文文本规范
	0
	2
	2

	
	合 计
	0
	16
	16

	F
教学方式
	(课堂讲授√
(讨论座谈√
(问题导向学习√
(分组合作学习√
(专题学习√
(实作学习√
(探究式学习√
(线上线下混合式学习√
其他



	G
教学安排
	授课次别
	教学内容
	支撑课程

目标
	课程思政融入

（根据实际情况至少填写3次）
	教学方式

与手段

	
	
	
	
	思政元素
	思政目标
	

	
	1
	论文写作概述
	课程目标2
	论文研究对象和研究范围
	训练思维，提高人文素养
	讲授

	
	2
	论文选题
	课程目标1
	
	
	讲授

	
	3
	论文资料收集
	课程目标2
	论文资料的真实性、丰富性和典型性
	写作者的资料搜集与整理能力
	讲授

	
	4
	论文资料运用
	课程目标2
	
	
	讲授、讨论

	
	5
	论文问题意识
	课程目标3
	
	
	讲授

	
	6
	论文结构形式
	课程目标1
	
	
	讲授

	
	7
	论文语言表达
	课程目标2
	论文的风格与表达
	写作者的研究能力、认知能力
	讲授

	
	8
	论文文本规范
	课程目标3
	
	
	讲授、自学

	H
评价方式
	评价项目及配分
	评价项目说明
	支撑课程目标

	
	平时（30%）
	平时考勤、上课表现、日常作业

	课程目标1、2、3

	
	 期末（70%）.
	论文写作基本理论知识
	课程目标1、2、3

	I
建议教材
及学习资料
	1．武春德《毕业论文写作教程》，人民交通出版社，2001年；

2．卢卓群《汉语小论文写作初步》，华中师范大学出版社，2007年；



	J

教学条件

需求
	PPT、已有的硬件设施、网络资源

	K
注意事项
	无

	备注：

1.本课程教学大纲F—J 项同一课程不同授课教师应协同讨论研究达成共同核心内涵。经教学工作指导小组审议通过的课程教学大纲不宜自行更改。
2.评价方式可参考下列方式：

(1)纸笔考试：平时小测、期中纸笔考试、期末纸笔考试
(2)实作评价：课程作业、实作成品、日常表现、表演、观察

(3)档案评价：书面报告、专题档案

(4)口语评价：口头报告、口试

	审批意见
	课程教学大纲起草团队成员签名：



                                                    2026 年2月 28日



	
	专家组审定意见：同意


     专家组成员签名：

                                                     2026年 3月 1日



	
	学院教学工作指导小组审议意见：同意

                                 教学工作指导小组组长：

                                                   2026年  3月  2日




传播效果与测量
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